verktyg

Sa startar du
din egen tidning

Kdnslan ndr det férsta numret rullar ut fran tryckpressen dr nagonting alldeles extra.
Fér mdnga dr det en drém som gar i uppfyllelse, att f& géra sin egen tidning. Och visst dr
det roligt, men ett betydligt tuffare jobb dn vad mdnga tror. ™ Carin Carlsdotter Denell

Kraven dr stérre dn nidgonsin och
din tidning maste kdnnas ny och hitta
sin malgrupp snabbt. Férr kunde man
trycka en tidning och stéllaut den i
hyllorna och om den var ndgorlunda
brasésalde den. I dagmaste duhaen
marknadsplan och flera siljkanaler for
attlyckas.

Den stora utmaningen fér nya
magasin dr att ta plats i den redan
tranga magasinshyllan, och att snabbt
fa fart pa bade annonsforsiljning och
prenumeration. Samtidigt.
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Fragorna dubehéver stilla dig nér du
planerar en ny tidning dr méanga, nir
man pratar med proffsen. Du ska haen
unik idé f6r en ny maélgrupp, veta hur
du ska exponera din tidning digitalt,
fundera ut vad du dr bist pa, journalistik
eller spetskompetens, och skapa lojalitet
med ldsarna. Man far inte snegla for
mycket pa vad andra gor, utan man
ska folja sitt hjirta och vara sin vision
trogen.

Drivkraften bakom varfér man
startar tidning skiljer sig at. Manga

startas av ren passion, vissa for att fylla
ett tomrum pa marknaden och andra for
att stirka ett redan befintligt varumarke.
Lagkonjunktur, teknikskifte och 130
tidningsnedldggningar under f6rra aret
till trots var det flera som antog utma-
ningen: 2012 kom g2 nyatitlar.

Vad bér dé den som ska starta tidning
veta i forvig och vilka fallgropar ska
man helst undvika? Hir delar nagra av
branschens mest erfarna tidningsma-
kare med sig av sina erfarenheter.

” Ha en plan for nedliggning klar redan vid start. Man ska tinka

sig for ndr man bygger en tidning kring sin egen person.”

Books & Dreams

Carina Nunstedt, chefredaktor.
Startar: 2012.

Utgivare: Bonnierforlagen.
Distribution: Prenumeration
och I6snummer.

Upplaga: 30 000 exemplar.

Ger lislystna en upplevelse

Med Idsmagasinet Books & Dreams gor Carina Nunstedt ett nytt forsok

att koppla samman event och tidning. Nu ar bokslukaren i fokus.

Carina Nunstedt 4r en av vara mest er-
farna tidningsentreprendrer, med titlar
som Expressen fredag, Leva & bo, Mama,
Family living, Passion for business och
Yourlife i sitt cv. Hennes senaste projekt
heter Books & dreams, ett lismagasin
som utkommer med fyra utgavor per ar
och en eventserie med forfattarmoten.
Det &r, sdger hon sjilv, en fortsittning
pd hennes férra magasin Yourlife.

- Det var i november 2012 som Bon-
nierférlagen hérde av sig och undrade
hur vi kunde ta Yourlifes eventkoncept
vidare. Jag foreslog att det skulle heta
Books & dreams och att vi dven skulle
starta ett lismagasin. Aven i Yourlife
hade vi forfattarintervjuer, men hér ar
kopplingen till bécker en r6d trad i allt
vi skriver - fran matreportage, psyko-

logiartiklar till reseberittelser skrivna
av forfattare.

Hurvanligt dr det att bokforlag star-
tar tidningar?

- Det dr viktigt att betona att vi
skriver om b6cker fran alla forlag -
Bonnierforlagen dr bara utgivare och
ideras intresse ligger att vi utvecklar
en ny arena for populérlitteraturen.
Attbokforlag och tidningsforlag
smyger in pa varandras omraden har
blivit vanligare, inte minst att magasin
satsar pa bokutgivning. Det ir en rolig
och kreativ utveckling, tycker jag.

Har du rdkat ut for svdrigheter?

- Ja, sjdlvklart. Att starta en ny tid-
ning dr som att aka slalom, det kommer
hela tiden hinder du maste ta dig f6rbi.
Den stora utmaningen f6r nya magasin

drattta plats i den redan tranga maga-
sinhyllan, och att snabbt fa fart pa bade
annonsforsiljning och prenumeration.
Jag har gillat att se mina tidningar som
varumirken dir du méter ldsarna pa
flera plan, bland annat pa event. Jag
har alltid gillat helheten, bade tid-
ningsmakeriet och méjligheterna till
affarsutveckling som du stills inf6r
som chefredaktor.

Carinas tips dr att rekrytera riktigt
bra medarbetare

- AD:n édr en viktig nyckelperson
liksom marknadschef och annonssil-
jare. Var engagerad i hela tidningsaf-
faren. Som chefredakt6r maste du sjilv
vara engagerad i att bygga upplaga
och hitta annonsintikter snabbt - det
racker inte att géra en bra tidning.



Rlassiker

De basta lang-
turerna gor du
i trettio knyck!

Vrakjakt

Skaffa dig ett
givande friluttslr!
Med

mopeden tar
dy dig fram Ll
de bortglometa

I

platserna

Coola moppe-
grunkor med
habegar

De har passion i tanken

Moped dr en tidning fér de som var unga de gyllene dren, 1965 och framat, dd moppen
var som populadrast. Drivkraften bakom tidningen heter Claes Johansson och dr en ikon
inom biltidningsvdriden. Han har skrivit tvé mopedbdcker och sjdlv dkt mycket moppe.

- Nir jag aker moppe tvingar jag mig att
hitta ett annat tempo, och blir vildigt
avstressad. Det dr en lyxgrej att sitta
och dka sakta och se saker som jag
aldrig har sett forr. Det var en kraftfull
mopedtrend under 1ggo-talet och de
som haller pa nu dr verkligen hard core,
sdger han.

Moppen kom som ett folkfordon
1952 och blev snabbt en ungdomsgrej,
och det fylls pa med nya femtonaringar
hela tiden. Men nostalgin dr som st6rst
bland min fédda 1950 och framat. For
manga dr drommen om en egen moped
nagot som nu gar att forverkliga.

Klassikers Moped finansieras via
prenumeration, lo6snummer och nigra
fa annonser och vinder sig till savil
redan frilsta som till nya anvindare.

Hur gjorde ni?

- Vismillde bara i gang, gick pa
magkénsla och kilade in den mellan
vara 6vriga produktioner. Vi gér den
for att vi tycker att det dr kul. Man ska
gora tidningar som man sjélv brinner
for. Da blir det bra. Av passion far man
ofta trogna ldsare och de som skaffar
sigen relation till sin tidning dr girna
kvar. En tidning blir en viktig motvikt
till Facebook och digitala medier.

- Att géra Moped dr en drém som
gattiuppfyllelse. Det finns massor att
skriva om, och sd méanga fragor som
man kan fa svar pd genom en tidning.
Det dr kul att det dr en svensk fore-
teelse, savil design som sjilva ordet
Moped. Vi har fatt ett enormt gensvar
pé tidningen.

Moped

Claes Johansson, chefredaktor.
Startar: 2012.

Utgivare: OK-férlaget.
Distribution: Prenumeration
och I6snummer.

Upplaga: 15 000 exemplar.

- Jaghar startat flera tidningar men
aldrig forr blivit uppringd av dter-
forsiljare som vill ha tidningen och
hjdlpa till pa det har sdttet tidigare.
En av forklaringarna till framgangen,
tror han, kan vara att temat ligger

sa ndra hjirtat, och dr ett tacksamt
dmne nir det giller design, form och
farg. Allamotortidningar har backat
men OK-forlaget har gatt framat,
siger Claes.

- Viharen ton i véira tidningar
med glimten i 6gat som manga gillar.
Och det finns en glddje kring gamla
grejer.

Hans framsta rad till den som ska
starta tidning dr att inte dra pa med
for stora kostnader och utga fran
nagot du kinner mycket for.

ELVA STEG TILL LASARNA

1.

”Ingen tidning blir lonsam fran forsta numret. Se till att ha
finansiering dven pa lang sikt vare sig du satsar sjdlv eller har
ett forlag i ryggen. Forsok hitta alla tinkbara viigar att fa in
intdkter i forskott. Starta tidning slukar tid och kan innebiira
stora ekonomiska risker. Forankra projektet hemma.”

CATHARINA HANSSON, CHEFREDAKTOR KENTAUR. HAR LANSERAT ETT TOUGOTAL
TITLAR | SJU OLIKA LANDER OCH STARTAT LEVA OCH HASTMAGASINET KENTAUR.

Vdlj ett namn som inte gdr att blanda ihop med négot annat. Registrera namnet hos
PRV och anmdil en ansvarig utgivare. GIém inte att varumdrkesskydda och skaffa
ISSN-kod. Registrera namnet pd ndtet -.se, .com och .nu.

Testa konceptet pd 10 potentiella annonsérer och annonsférmedlare. Budgetera for
marknadsféring och prenumerationskampanjer. Satsa p& en noggrann research av
mdlgruppen och ta reda pé var Iésarna finns.

Intervjua tvé erfarna chefredaktérer och vég deras réd mot varandra. Se dina tidning-
ar som varumdrken ddr du méter Idsarna pa flera plan. Se till helheten, béde tidnings-
makeriet och méjligheterna till affdrsutveckling.

Grdv ddr du star. Gor ett magasin som du verkligen vill Iésa sjdlv, om Gmnen och mén-
niskor du brinner fér. Hitta ldsare som du kan prata med och prova idén pa.

Ska du verkligen starta en ny papperstidning i dag, ndr s manga tidningar har det
tufft? Kanske ska du jobba helt digitalt i stdllet? Att géra tidning dr valdigt dyrt och
i dag kdmpar ménga kanaler om Idsarna.

Engagemang &r nédvéndigt men det &r sunt med distans. Alska inte ihjél din produkt
och héll 6ron och 6gon 6ppna mot omvdriden.

Ar du liten och oberoende? Se till att véixa av egen kraft. Break even &r tvé &r bra.
Planera reportagen, jobba med arkivbilder dér du kan. Malla tidningen hért och
anpassa ambitionerna efter budgeten.

PUNKT 8 TILL 11 PA NASTA SIDA
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”Engagemang och entreprendirskap dr viktigt men det finns en
stor fara i att dlska ihjdl sin produkt, att inte hdlla 6ron och 6gon
oppna. Man mdste vara osentimental i tidningsbranschen.”
ASA HOLMSTROM, FORLAGSREDAKTOR EGMONT. HAR BLAND ANNAT STARTAT

SONDAGSMAGASIN PA EXPRESSEN, DROMHEM & TRADGARD, HARLIGA HUND,
LANTLIV MAT & VIN, TRADGARD & BLOMMOR OCH MINNENAS JOURNAL.

8.
9.

10.
11.

ELVA STEG TILL LASARNA

Gor en tidplan och rdkna med att den inte hdller. Att géra tidning suger Iéitt in dig i
arbetet, sarskilt i starten. Férankra ditt tidningsprojekt hemma.

Var uthdllig, men sdtt ett slutdatum redan fran bérjan. Bestdm hur lang tid det far
ta innan tidningen ska generera vinst och hdll dig till planen ifall utvecklingen inte
gar som planerat. Man mdste vara osentimental i tidningsbranschen.

Oneshots stdrker varumdrket. Vilka édmnen kan du hitta i ditt koncept som hdller
for en egen tidning?

Hitta en nisch, ett tomrum pd marknaden eller tillfér ett segment nagot nytt. Det

kan vara en utveckling av ett redan befintligt intresseomrdéde eller en kombination
av tvd, sdsom inredning och tradgard. Var unik och fundera éver varfér man ska képa
just den har tidningen.

Vill du veta mer? Kolla Sveriges Tidskrifters hemsida
www.sverigestidskrifter.se/branschfakta/starta-tidskrift
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”Snegla inte for mycket pd vad andra gor. Om jag skulle starta
enny tidning igen skulle jag gora en rejil genomlysning och
varumdrkesplattform, och forsikra mig om att redaktion,
annons och upplaga har samma bild av varumdirket.”

EVA KALLSTROM, CHEFREDAKTOR LAND. HAR STARTAT ANTLIGEN HEMMA, DROMHEM
& TRADGARD, ECO QUEEN, 25 UNDERBARA HEM, MINNENAS JOURNAL.
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Mixar hem och hilsa

Larare i idrott och hdlsa respektive och hem- och konsu-
mentkunkap har numera en gemensam tidning, miVIDA.
Lararférbundets mindre medlemsgrupper har svart

att bdra upp egna titlar, sé tva tidningar fick bli en.

En ldsarunders6kning, som gav ett vil-
digt positivt resultat, gjordes fére sam-
manslagningen, vilket gjorde utma-
ningen extra stor eftersom ldsarna nu
skulle fa en helt ny tidning.

Men med den nya formen har
tidningen kunnat goras tjockare och
dérfor hoppas Lararforbundet att
den gett lisarna ett mervirde. Mivida
finansieras via medlemsavgifter och
annonsintikter. Tidningen vinder sig
frimst till lirare i hem- och konsu-
mentkunskap, idrott och hilsa men
tidningen gar dven att prenumerera pa
for icke medlemmar.

Hur gjorde ni?

- Planeringen pagick i flera ar, siger
Johanna. Nir vi vél bestimt oss for-
svarades starten av att vi fick vinta
pa att alla inblandade skulle komma
6verens om ett namn pa den nya tid-
ningen. Vi gjorde ett dummyomslag
som vi sedan utgick ifran.

Johannas tips dr att budgetera
tillrackligt med tid for alla beslut
som maste tas i igangsittningsfasen,
vad giller exempelvis utgivnings-
bevis, formgivning, tryck, produk-
tionsplan och annonsforsiljning.
Anpassa ambitionerna efter budget.

miVIDA

Johanna Ulrika Orre,

fd chefredaktor.

Startar: 2012.

Utgivare: Lararforbundet.
Distribution: Till alla medlemmar
och genom prenumeration.
Upplaga: 5 000 exemplar.



